Kongressregion Stuttgart

Flr kraftvolle Veranstaltungen in einer kraftvollen Region — das Hallenduo Porsche-Arena und Schleyer-Halle in Stuttgart. © Thomas Niedermifler | www.niedermueller.de

Wo die Zukunft (zumeist) schon Realitat ist

Dass die Kongressdestina-
tion Stuttgart nicht nur in
der mep haufiger eine Rolle
spielt, kommt nicht von un-
gefahr. Die Region ist eine
der dynamischsten in ganz
Deutschland. Was wird hier
besser gemacht? Vielleicht
ist es einfach der SpaB an
der Freud’, der zur Freude
an der Innovation wird...
Das gilt auch fur die Veran-
staltungswirtschaft mit ei-
ner besonderen Fille an
Locations, .die sich auf die
neuen Herausforderungen
einstellen und langst an
kreativen Lésungen feilen.
Prognose: Sie werden damit
erfolgreich sein.

Ein Kernstlick der Strategie von
Stuttgart-Marketing und Regio
Stuttgart markiert deshalb die
Digitalisierung — wie etwa die
Augmented-Reality-App 360
Grad Fernsehturm”, die als ,di-
gitales Fernrohr” wirkt: Bei
eingeschalteter GPS-Funktion
werden auf dem Smartphone
oder Tablet die Sehenswirdig-
keiten angezeigt, in deren Rich-
tung man blickt. Ein weiteres
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Beispiel ist die ,digitale Gaste-
mappe” in Hotelzimmern: Mit-
tels dort bereitgestellter Tablets
erhalten die Gaste digitalen Zu-
gang zu den touristischen An-
geboten der Region.

Top ist man auch in Sachen
Nachhaltigkeit: Als eine der
ersten teilnehmenden deut-
schen Stadte steht Stuttgart im
Ranking des Global Destination
Sustainability Index (GDS) an
hervorragender
le und nimmt damit auch hier-

vierter Stel-

bei im internationalen Wett-
bewerb eine Vorreiterrolle ein.
Fir das Stuttgart Convention
Bureau (SCB) bildet das The-
ma schon lange einen Schwer-
punkt. Konkrete Ergebnis-
se sind u.a. Gratis-OPNV bei
Hotelreservierung (ber Stutt-
gart-Marketing in den teilneh-
menden Partnerhotels sowie
die Vermittlung des Veranstal-
tungstickets der Deutschen
Bahn.

Hoher - und zahlreicher -
Besuch aus Fernost...

Das SCB ist eine Abteilung von
Stuttgart-Marketing ~ GmbH

und der Regio Stuttgart Mar-
keting- und Tourismus GmbH
und hat auch beim bislang
gréBten Incentive asiatischer
Besucher in Deutschland eine
wichtige Rolle gespielt. Ende
Mai besuchten die 2.700 (1)
erfolgreichsten Verkdufer des
Unternehmens JJeunesse
Greater China” (China, Hong
Kong, Taiwan) Stddeutsch-
land und hierbei auch die Re-
gion Stuttgart. Der Fokus der
Reise lag auf Geschichte und
Shopping. Dabei zahlten sich
die guten Verbindungen des
SCB aus:

In Stuttgart wurde das Merce-
des-Benz Museum, normaler-
weise an diesem Tag geschlos-
sen, exklusiv fur die Gaste
gedffnet. Achim Dellnitz, Tou-
rismuschef der Region Stutt-
gart, begrtBte die Teilnehmer
personlich. Besonderer Héhe-
punkt war ein Treffen mit Jutta
Benz, Urenkelin des legendar-
en Auto-Pioniers Carl Benz
und deshalb wohl auch Mar-
kenbotschafterin. Danach ging
es ins 30 km entfernte Metzin-
gen, bekannt durch seine Qut-

letcity und als Heimatstadt von
Hugo Boss. Das Stuttgart Con-
vention Bureau unterstitzte
die Planungen der Durchfih-
rungsagentur in Taiwan.

Viele neue Hotel-

und Event-Kapazitdten

Auf einige wird im Rahmen
dieses Berichts noch naher ein-
gegangen. Ab 2018 wird die
neue Halle 10 der Messe Stutt-
gart rund 14.600 gm Ausstel-
lungsflache bieten und damit
die Gesamtflache des Messe-
gelandes auf 120.000 gm er-
weitern. Das Maritim Hotel
Stuttgart wurde umfassend re-
noviert, darunter alle 555 Zim-
mer. In unmittelbarer Nahe
zum ICS/Flughafen entsteht
derzeit ein zweites Mdvenpick
Hotel, das im Frihjahr 2019
eréffnen soll. Und das Kon-
gress- und Tagungszentrum
Filderhalle wird noch im kom-
menden Jahr um einen zusatz-
lichen multifunktionalen Ver-
anstaltungsraum  bereichert,
der das Gesamtareal dann um
knapp ein Flnftel vergréBert.

www.congress-stuttgart.de
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Kreativitat entsteht
im Zwischenraum”

... sagt Michael O. Schmut-
zer, der vor knapp zehn
Jahren das Unternehmen
Design Offices gegriindet
hat. Kern des Konzeptes ist
die Finsicht, dass Ideen von
morgen nicht in den stereo-
typen Blroetagen von ges-
tern entstehen kénnen. Die
fortschreitende Demokrati-
sierung der Statussymbole
in Verbindung mit dem auf-
ziehenden digitalen Zeit-
alter verlangt nach neuen
produktiven Arbeits- und
Lernprozessen.

Ansatz von Design Offices
ist es daher, fir die vier de-
finierten  Arbeitsarten ,Fo-
cus, Education, Collaborate,
Socializing” das passende Um-
feld zu schaffen. Inspirieren-
de Raume sollen es sein, die
sich komplett der modernen
Arbeit verschreiben und so-
wohl kreative Zusammen-
arbeit wie auch konzentrierte
Einzelarbeit unterstiitzen. Des-
halb exisiert eine Vielzahl ab-
wechselnder raumlicher Set-
tings — flr vertikales Arbeiten
uber Co-Working-Bereiche bis
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hin zu offenen Zonen fur klei-
nere Besprechungen oder den
kommunikativen  Austausch.
Das funktioniert natdrlich nur
mit entsprechend hochwerti-
ger Ausstattung, die auch pro-
fessionelle Licht- und Akustik-
Effekte umfasst. Die Rdume
haben beschreibbare Wande,
sind trennbar und damit flexi-
bel und passen zu wechseln-
den, unterschiedlichen Be-
darfslagen. In Stuttgart gibt
es gleich zwei Standorte — De-
sign Offices Stuttgart Mitte
und Design Offices Stuttgart
Tower am Stadtrand. Deutsch-
land=weit ist man aktuell in 13
Metropolen vertreten.

Neben guter Verkehrsanbin-
dung z.B. in Hauptbahnhofs-
ndhe wie in Stuttgart oder
Nlrnberg ist auch die Ansied-
lung im Umfeld namhafter
Nachbarn ein Vorteil —etwa im
Munchner Tower mit Tagungs-
rdumen in der 31. und 32. Eta-
ge! Exklusivitat ist ein weiterer
Benefit — zu erleben auf den
Dachterrassen von Design Of-
fices in Frankfurt und NUrn-
berg. www.designoffices.de

Eine S-Bahn-Station zur
Messe/Flughafen
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