Zur Firmenfeier geht es nach Las Vegas

Filder Nullachtftinfzehn-Veranstaltungen waren einmal. Deshalb gibt
es nun in der Filderhalle 360-Grad-Projektionen. Von Felizitas Eglof

as Oktoberfest in' Stuttgart, ein
Weinfest mitten in Leinfelden oder

sogar feiern vor der Kulisse von Las

Vegas? Das alles ist seit Kurzem in der Fil-
derhalle moglich. Mithilfe von sechs Laser-
projektoren lisst sich der Grofle Saal pas-
send zur Feier optisch verwandeln. , Das ist
natiirlich eine besondere Dienstleistung,
die wir unseren Kunden anbieten. Jedoch
mochten wir uns auch von anderen Veran-
staltern abheben®, sagt Nils Jakoby, Ge-
schiftsfithrer der Filderhalle. Fiir das Pa-
noramabild muss der Saal mit langen Bah-
nen aus weiftem Stoff

»Man kann abgehingt werden.

auchein Auto Sie sind die Lein-
durch die Halle wand, auf der Beamer .

.. dannihr Bild projizie-

fahren lassen. ren. ,,Das ist natiirlich

Nils Jakoby, - ein Arbeitsaufwand,

und es dauert norma-

Geschaftsfihrer
: lerweise einen Tag,

' bis wir alles mit Stoff verhiillt haben. Die

besondere Atmosphire, die wir unseren
Kunden dadurch geben kénnen, ist die
Arbeit aber wert®, sagt Jakoby.

Die Kunden haben zwei Moglichkeiten,
welches Motiv sie fiir ihre Veranstaltung
withlen. Entweder sie entscheiden sich fiir
eines der vorgegebenen Motive von der Fil-
derhalle, das kann zum Beispiel ein Wein-

dorf oder eine Winterlandschaft sein, oder
sie wihlen als andere Option ein individu-
elles Motiv. ,,Unsere Kunden kénnen ihrer
Kreativitiit freien Lauflassen®, sagt Jakoby.
»Es ist zum Beispiel moglich, nur das Fir-
menlogo an die Wand zu projizieren. Man
kann aber auch ein Auto durch die Halle
fahren lassen.“ Neben den Hintergrundbil-
dern sind also auch Videos drin. _

Die individuellen Motive kann der Kun-
de zusammen mit der Filderhalle gestalten.
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,Unsere Zielgruppe sind hauptsichlich
Firmen, die eine Feier oder einen Kongress
veranstalten®, sagt Jakoby. Jedoch kénne
das Angebot ebenso fiir private Feiern ge-
nutzt werden. ,Uns ist wichtig, dass wir in
der Filderhalle eine gewisse Wandelbarkeit
haben, sodass jeder Raum auf den einzel-
nen Kunden zugeschnitten werden kann®,
sagt Jakoby. Das besondere Flair ist {ibri-
gens nicht giinstig. Ein Standardmotiv kos-
tet 8000 Europro Abend. |
Geht der Trend in der Veranstaltungs-
branche also weg von Nullachtfiinfzehn hin
zu einem - optischen - Spektakel? Laut
Andreas Janous von der Vaihinger Werbe-
agentur Follow Red sei das nicht der Fall.
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,Die Menschen suchen aber immer mehr
nach Veranstaltungen, die echt und emo-
tional inszeniert sind, sagt er. ,Diese Mog-
lichkeit geben uns die Themenevents.”
Auch die Vaihinger Firma richtet immer
wieder solche Themenevents aus wie die
Filderhalle. ,,Unsere Kunden sind haupt-
sichlich Unternehmen aus den unter-
schiedlichsten Branchen®, sagt Janous.

Die Firmen, sagt Janous, buchten diese
Events fiir Jubilden, Preisverleihungen
oder Konferenzen. ,Wir passen unser An-
gebot an das Konzept des Unternehmens
an. Je nach Wunsch kann dann mit Licht,
Deko und dem Veranstaltungsort gespielt
werden®, erklart Janous.

" Nils Jakoby zeigt die Technik in der Filderhalle. Die Projektionen entfiihren die Gdste zum Beispiel nach Las Vegas. Fotos: Eglof, Markus Schwarz



