Neues aus der FILDERHALLE

Die Wirtschaftsinitiative Nach-
haltigkeit (WIN) in Baden-Wiirt-
temberg wurde 2010 mit dem
Ziel gestartet, die Erfahrungen
nachhaltig engagierter Unter-
nehmen zu biindeln und ent-
sprechendes Wirtschaften zu
fordern.  Seit  vergangenem
September ist auch die FILDER-
HALLE Leinfelden-Echterdingen
GmbH Mitglied der WIN-Char-
ta und verpflichtet sich damit
zur unternehmerischen Verant-
wortung fur Nachhaltigkeit bei
der Durchfiihrung von Veran-
staltungen entlang der gesam-
ten Prozesskette. Eine Entschei-
dung, die es mit sich bringt,
dass MaBnahmen zur Einfih-
rung u.U. mit hohen Kosten
verbunden sein kénnen, auch
durch den Schulungsaufwand

NACHHALTIGES
WIRTSCHAFTEN
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von Mitarbeitern und die né-
tige Umstrukturierung von Ar-
beitsschritten. - In der ,neuen
Filderhalle” entstehen derzeit
weitere 400 gm, die entweder
als Ganzes genutzt oder durch
ein mobiles Trennwandsystem
in 2-3 separate Bereiche unter-
teilt werden kénnen. Die zum
Stadtpark hin verglaste Fassade
verleiht zusatzlichen Charme.
Somit steht ab 2019 eine auch

architektonisch  interessante
Gesamtflache von 3.000 gm
fUr Veranstaltungsformate zur
Verflgung.
www.filderhalle.de

Zur Effizienzerh6hung von
Ticket-Shops

Mit ihren Bachelorarbeiten
belegten Luisa Schith und
Max Mollenschott die ersten
beiden Plitze des Messe-Im-
puls-Preis 2018. Die Auszeich-
nung honoriert die besten
akademischen  Abschlussar-
beiten im Bereich Messe-Ma-
nagement und wird seit 2013
vom FAMA Fachverband Mes-
sen und Ausstellungen ver-
geben. — Luisa Schith ging
diesen Fragen nach: Warum
brechen potenzielle Kunden
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